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Zaklady dusevného vlastnictva pre ucitelov Autorské pravo

Uvod

Co je autorské pravo?

Autorské pravo je jedno z najznamejsich prav dusevného vlastnictva a jedno z prav, ktoré sa najviac tyka
ucitelov. Chrani akékolvek hmotné dielo ludskej mysle, za predpokladu, Ze toto dielo nie je iba myslienkou.

Vasa $kola vas poziada, aby ste pripravili projekt pre narodnu sttaz v oblasti vzdelavania. Ste motivovani.
Mate vynikajuci napad. Stravite vela ¢asu dokladnou pripravou projektu, aby ste pre vasu skolu vyhrali oce-

nenie. Potom vsak byvaly kolega, ktorému doverujete a ktorému ste vasu pracu ukazali, predlozi podobny

il 2 Sk, o e s & (A A il e, Al s ek s Kazdy je nositefom autorského prava: velki aj mali umelci, uznavani autori aj neznami autori (moézu to byt

aj ucitelia ¢i Studenti). Aj na prezentaciu v PowerPointe sa pravdepodobne vztahuje autorské pravo. Na tento
informacny prehlad sa autorské pravo vztahuje urcite.

Dusevné viastnictvo (DV) chrdni vytvory; ktoré su vysledkom dusevnej cinnosti alebo myslenia

a ucelom prdv dusevného vlastnictva je prave ochrdnit vds pred podobnou situdciou. Dielo, ktoré ma byt chranené autorskym pravom, musi byt pé6vodné. Jednoducho
povedané, dielo je pévodné, ked odzrkadluje osobnost autora a vyjadruje jeho
Dusevné vlastnictvo nie je Ziadnou novinkou: slobodné a tvorivé rozhodnutia.
Typickym prikladom st dvaja maliari, ktori vtom istom ¢ase sedia pred rovnakym
Koncept dusevného vlastnictva nie je novy. Podla niektorych informacii pochadza az z obdobia 500 rokov p. modelom: hoci je predmet ich tvorby ten isty, dielo kazdého maliara bude iné.
n. L, z ¢asov, ked ludia zacali vyrabat nastroje, aby prezili a zlepsili svoju zivotnu uroven. Prvé pravo dusev-
ného vlastnictva vzniklo, ked grécky $tat Sybaris povolil svojim ob¢anom ziskat patent na ,,akékolvek nové K povodnym dielam patria romany, hry, poézia, hudba, piesne, kresby, malby,
zlepsenie blahobytu®. sochy, fotografie, filmové scenare, filmy a videa, textilné dizajny, architektonické
Stat tym chcel odmenit vytvaranie origindlnych receptov a kuchérskych vytvorov. Odvtedy sa v oblasti plny, databédzy a pocitacové programy.

dusevného vlastnictva dosiahli mnohé zlep$enia a napisalo vela pravnych predpisov. Zamer pravnych pred-

pisov v tejto oblasti véak vzdy zostaval rovnaky — podporovanie tvorivosti. Aby to bolo mozné, tvorcovi sa

poskytne urcitd vylu¢na vysada na pouzivanie jeho diela. Viadsina z vas si na vyucovanie skopirovala z internetu fotografiu chranent autorskym pravom. Kazdy ste si
stiahli film alebo pesnicku. Na tieto ¢innosti sa vztahujui pravne predpisy v oblasti autorského prava.

Tieto predpisy poskytuju tvorcovi vylu¢né prava na urc¢ovanie toho, ¢i a za akych podmienok jeho pévodné

V sucasnej dobe s predmety, ktoré st sicastou nasho kazdodenného Zzivota, Coraz zlozitejsie. dielo moZu pouzivat dalsie osoby. Nositelovi autorského prava sa tu poskytuji dve préva:

Napriklad taky smartfon je chraneny statisicami prav dusevného vlastnictva. A rovnako je na tom vacsina pred-
metov a sluzieb, ktoré tvoria sti¢ast nasho moderného Zivota.
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Aké mate prava podla pravnych predpisov v oblasti autorského prava?
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Ochranné zndmky su rozli$ovacim oznagenim, ktoré slizi na odligenie vyrobkov a Dizajn zahfiia vyzor vyrobku (alebo len Gasti vyrobku) - jeho tvar a farbu, pouzité materialy, obal, . na vy uzivanie diela. Prdva na kOIltrOlu reprOdukCie diela, o
sluzieb jedného podniku od vyrobkov a sluzieb jeho konkurencie. Za znackou vzdy takze v podstate akykolvek vyrobeny predmet je mozné zapisat ako dizajn. Dizajn je vSak este k . . 1 : Ca h kl Lo . sTaal e
stoja fudia, ktori pracuju na vyrobkoch a sluzbach, ktoré zlepSuju rézne aspekty overa $ir§im pojmom. Patria sem aj loga, mapy, typy pisma a dal$ie. Dizajn nemusi byt pekny, SPI’OStred ovanie dle a Vere]nostl, ]e 0] Pre ad) adaptaCIU, d15tr1buc1u:
nasho Zivota, investuji do nich a venuja sa ich vyskumu a vyvoju. pltavy ani umelecky, staéi ak sa odlisuje. q ’ ’ Pa1¢{ i i i ] Cenie-
L - majetkové pravo a dalsi predaj. TV(’)rc0v1v sa poskytu)evdll?odoba ovchl.'ana na zarucenie;
chranné znémky Dizajny , jeho odmeny a zaroven na zabezpecenie toho, Ze jeho rodina bude:
azov telefonu Vedeli ste, + Celkovy tvar telofonu N LA o : . . :
Uvodnj tn N A * Usporiadanie a tvar tlaéidiel moct pozivat ekonomické vyhody z tohto diela a jeho uspechu.
Logo aplikacie Instagram 250 000 » Poloha a tvar displeja
aktivnych patentov, Autorské prévo o pravo byt uznany ako autor daného povodného diela. Osobnostné
ktoré sa vztahuju na dne$né smart- . Softvér i Autorské préva si stborom pravidiel, ktoré chrania umelecké a

prava su vo vSeobecnosti v Europe uznavané, hoci troven ochrany,

fony? . Pouiivaterskéé literarne diela. Vztahuju sa na filmy, hudbu, basne, mafby, komiksy

rirugk atd’. Ide vlastne o to, aby len ich tvorca mal pravo rozhodovat, kto , RV v . ] .. . g

i i Tudi A &i Froci: Ati A\ /s i i jeho dielo m6ze pouzivat. Predstavte si napriklad, ze zlozite piesen. L:, t o .

Niektori fudia dlhé roky ¢i desatrocia zasvatia ?, 4 i i jeho dielo méze pouzi (. Pred i napriklad, Ze zlozite piesef ktoru pOS uJu ]e v kaZdeJ aJlne na
vynalezu, ktory by mohol zmenit svet. tény i Ak nedate povolenie, nikto ju nemoZe skopirovat alebo povedat, ze

Facebook je to jeho piesen. Ta pieseii je vaSa. Samozrejme ak chcete, mozete

Obrazky i niekomu inému povolit, aby ju spieval alebo nahral.

Obchodné tajomstvo je doévernd obchodnd informacia s obchodnou alebo ekonomickou
hodnotou, ktorej dévernost poskytuje podniku konkurenént vyhodu. Obchodné tajomstva st
chranené bez zapisu alebo inych formalnych poziadaviek. Obchodné tajomstvo preto méze
byt chranené na neobmedzené obdobie. Informéacie, ktoré maju byt chranené, musia spifiat
urcité podmienky. Tieto informacie musia byt tajné, musia mat obchodnu hodnotu a drzitel
prava musi prijat primerané kroky na zachovanie ich dovernosti. V kazdej krajine v3ak plati
nieco iné. Ako priklad je mozné uviest zndmy recept na vyrobu napoja Coca-Cola.

Niektori fudia dostani genidlny napad Uplne
necakane. Patenty vychadzaju z myslienky,
Ze tito vyndlezcovia si zaslizia odmenu za
tito namahavu pracu, ako aj za svoje napady.
Vymenou za to, Ze svetu poskytnu svoj vynalez,
majitelia patentu ziskaju vyluéné prava na vyrobu
a predaj alebo inu distribuciu svojho vynalezu.

Zahfnaju pravo na:

« oznadenie mena tvorcu,

« zverejnenie diela anonymne alebo pod pseudonymom,

o integritu diela, ktord brani v pozmeneni, skresleni alebo skomoleni:
diela.

« rozhodnutie o tom, ¢& a kedy dielo zverejnit. KedZe sa vSeobecne:
ma za to, ze ked autor spristupni svoje dielo verejnosti, odhal’uje§
spolo¢nosti urcity aspekt svojej osobnosti, a preto je bezne:
akceptované, ze osobnostné prava nie su casovo obmedzené.

osobnostné pravo
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Patenty

« Metddy spracovania udajov

« Operacny systém

« Fungovanie pouzivatefského rozhrania
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Ako autorské pravo chrani diela?

V pripade ochrany autorskym pravom neexistuje Ziadna potreba zépisu. Ochrana sa na dielo vztahuje od
okamihu jeho vytvorenia. V niektorych krajinach su k dispozicii dobrovolné postupy zapisu. Zapis sa moze
zist na ucely dokazovania, kedze moze pomdoct pri preukazovani toho, ze dielo v ur¢itom case uz existovalo.

Ochrana na zdklade autorského préava trva velmi dlho. V EU této ochrana trva pocas Zivota autora plus 70
rokov po jeho smrti.

Autorské pravo je izemné. Znamend to, Ze ochrana sa poskytuje podla jednotlivych krajin.
V medzinarodnych nastrojoch, napriklad v medzinarodnych dohovoroch obsahujucich pravidla tykajice sa
vSetkych krajin na svete, sa vSak stanovuju urcité minimalne $tandardy ochrany autorskych prav

Aké vynimky existuji z prav tvorcu?

Diela je mozné pouzivat bez stithlasu autora alebo drzitela prav najma na dalej uvedené tcely, existuju
vsak aj dalsie vynimky:

reprodukcia diela na sukromné pouzitie

pouzitie kratkych citatov z diela na ucely kritiky alebo recenzie

pouzitie uryvkom na ucel ilustracie v ramci vzdelavania alebo ve-
deckého vyskumu

Casto kladené otézky obsahujtce informacie pre spotrebitelov o legallnom a nelegdlnom pouzivani obsahu
chraneného autorskymi alebo stvisiacimi pravami na internete sa nachadzaju na tejto adrese: Casto kladené
otdzky uradu EUIPO o autorskom préave

@ Zaklady dusevného vlastnictva pre ucitelov

IDEAS POWERED @SCHOOL / Balik odbornej pripravy pre ucitelov

Ochranné znamky

Co je ochranna znamka?

Ochranna znamka je rozliSujice oznacenie, na zaklade
ktorého sa tovary a sluzby identifikuju ako pochadzajuce
od urcitého podniku a ktoré ich odlisuje od tovarov a
sluzieb konkurentov. Moze ist o slovo, obraz, symbol alebo
tvar, obrazovy prvok, slogan, farbu alebo dokonca aj zvuk.

Samotna ochranna znamka nie je chranena. Je chranena vo vztahu ku konkrétnym vyrobkom a/alebo sluzbam.
Napriklad nazov Nike nie je chraneny. Nazov ,,Nike“ vo vztahu k $portovej obuvi vSak chraneny je. Teoreticky
to znamena, Ze niekto by mohol pouzit nazov ,Nike“ pri predaji inych, so $portovou obuvou nesutvisiacich
vyrobkov, napriklad ovocia a zeleniny. Znamym ochrannym znamkam (ako Nike) sa v§ak moze poskytnut
vys$$ia droven ochrany, ¢o znamena, Ze nazov Nike nie je povolené pouzivat vo vztahu k tovarom a sluzbam
inym ako obuv.

Ochranna znambka je pravom dusevného vlastnictva, ktoré podnikom umoznuje:

o  vytvorit spojenie medzi ich tovarmi a sluzbami a zakaznikmij;

« budovat lojalnost zakaznikov a povedomie o znacke;

« odlisit ich vyrobky a sluzby od vyrobkov a sluzieb konkuren¢nych spolo¢nosti.

Ochranné znamky:

o st zakladnym prvkom uspechu z hladiska hospodarskej sutaze;

o predstavuju investiciu spolo¢nosti do jej imidzu a znacky;

« vadsina spolo¢nosti ich uprednostiuje spomedzi prav dusevného vlastnictva;
o su casto najhodnotnej$im kapitdlom spolo¢nosti.

Dobra ochranna znamka by nemala mat Ziadnu suvislost s vyrobkami a sluzbami, ktorych sa tyka. Nie
je mozné, aby oznacenie ,$portova obuv® chranilo $portovi obuv, kedze by to kazdému inému branilo v
pouzivani slov ,§portova obuv® pri predaji §portovej obuvi. Naopak slovo ,,Nike“ nema ziadnu priamu, ocividna
stuvislost s vyrobkami, ktorych sa tyka, a kazdy mdze predavat $portovii obuv pod akymkolvek inym nazvom.

Ochranné znamky nemaji vplyv na tvorivost ¢i inovativnost podnikov. Ide o rozliSujuce
oznacenia, ktoré je mozné donekonecna chranit, za predpokladu, ze splnia tieto poziadavky.
Musia:

byt jasné, presné, lahko dostupné a objektivne

mat rozliSovaciu sposobilost

nesmu verejnost uvadzat do omylu

byt k dispozicii

sa tykat zoznamu vyrobkov a /alebo sluzieb

@ Zaklady dusevného vlastnictva pre ucitelov
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Ako je ochranna znamka chranena?

Ochranné znamky si vyzaduju zépis, aby mohli byt chranené. V zavislosti od toho, kde prihlasovatelia planuju

vykonévat ¢innost, prihlasku mézu podat:

« vjednotlivych krajindch na ich narodnom trade pre dusevné vlastnictvo,

« v pripade ochrannej zndmky Eurdpskej tinie naUrade Eur6pskej tnie pre dusevné vlastnictvo(EUIPO),

e prostrednictvom Svetovej organizacie duSevného vlastnictva(WIPO) v pripade ochrany vo viacerych
krajinach na zaklade jednej prihlasky, ktora sa potom za$le a spracuje v kazdej z vybranych krajin.

Zapisom ochrannej zndmky sa zabezpecuje ochrana na obdobie niekolkych rokov, obvykle desat, od ddtumu

podania prihlasky, a mozno ho obnovit na neobmedzeny pocet naslednych obdobi trvajucich desat rokov.

© 000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

: Aké su vyhody ochrannych znamok?

.
.

St jednym z najpopuldrnejsich a najcennejsich aktiv spolo¢nosti. Mézu
mat obrovsku ekonomicku hodnotu a velky vyznam pre podniky.

Ekonomicka

hodnota

Postup zapisu je obvykle bezproblémovy a rychly. Ochranu pre ochranna

Postup zapisu znamku je mozné ziskat v priebehu niekolkych tyzdnov.

®0c0000c0000000000000000000000000 00

Ponukaju Siroku Skdlu prévnej ochrany. Vlastnik je oprdvneny zabrénit :
tretim strandm v pouzivani ochrannej znamky pri obchodovani. Tyka :
sa to nielen kazdého zhodného oznacenia zhodnych tovarov a sluzieb,
ale aj akychkolvek podobnych oznaceni podobnych tovarov a sluzieb, za
predpokladu, Ze existuje pravdepodobnost zameny zo strany verejnosti.
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Aké su nevyhody ochrannych znamok?
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Majitel ochrannej znamky za zapis a obnovenie zapisu ochrannej znamk
musi zaplatit (je to vSak ovela menej ako pri patentoch).

Povinnost pouzivat ochrannu znamku pre vyrobky a sluzby, pre ktoré bola
zapisand — ak neddjde k takémuto pouzivaniu po uréitom case (obvykle 5

Povinnost pouzivat
rokov) moze byt ochrannd zndmka zrusena.

Majitelia ochrannych znamok musia zabezpe(it, aby sa z ich zapisaného
oznacenia nestal druhovy ndzov, t,j. ndzov bezne pouzivany na opis
predmetnych vyrobkov alebo sluzieb.

Druhové pouzitie
nazvu
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Dizajny
Co je dizajn?

Dizajn je pravom dusevného vlastnictva, ktoré sa vztahuje na vzhlad vyrobku. Podla pravneho
vymedzenia ide o vonkajsi alebo viditelny vzhlad celého vyrobku alebo jeho casti v dosledku jeho
vlastnosti. Tymito vlastnostami mo6zu byt Ciary, farby, tvary, textury, obrysy, materidly alebo zdobenie.
Toto velmi Siroké vymedzenie tohto pojmu zahfna takmer vsetky vytvory s viditelnymi aspektmi.

Ako dizajny je mozné chranit:
« akykolvek priemyselny alebo remeselny predmet alebo vyrobok
« obal
» grafické symboly
+ Casti zmontované do zlozeného vyrobku
o kresby a umelecké diela

Vyrobok nemusi byt vyrabany priemyselne ani mat umeleckt hodnotu, aby sa povazoval za dizajn.

Uspech a vyznam dizajnu spociva v tom, Ze sa pac¢i pouzivatelom vyrobku. Pouzivatelom sa ¢asto pacia velmi
kreativne dizajny. Nové tvary alebo farby moézu vyrazne podporit predaj beznych vyrobkov a dizajn vyrobku
sa preto moze stat klu¢ovym prvkom usilia spolo¢nosti dosiahnut, aby sa jej vyrobky pouzivatelom viac
pacili. Priemyselné dizajny preto mo6zu mat velmi vysoku obchodnt hodnotu a vyrobca moéze na trhu ziskat
rozhodujicu vyhodu vytvorenim nového vzhladu pre svoj vyrobok.

Aby vzhlad vyrobku mohol byt v Eurépe chraneny ako dizajn, musi splitat dve poziadavky:

Novost: Dizajn sa povazuje za novy, ak ziadny zhodny dizajn nebol zverejneny pred ddtumom podania

prihlasky.

Osobity charakter: Dizajn musi vytvarat u ,informovaného pouzivatela“ celkovy dojem, ktory je od-
lisny od akéhokolvek predtym zverejneného dizajnu. ,Informovany pouzivatel® je urcitym medzistupnom,

osobou, ktora nie je povodcom dizajnu ani technickym odbornikom.

Z ochrany dizajnov st vylucené tieto vyrobky:
e pocitacové programy
o vyrobky v rozpore s verejnym poriadkom alebo moralkou, napriklad vulgarne, rasistické, nemoréalne
obrazy alebo posolstva,
» vyrobky obsahujuce chranené oficidlne symboly alebo emblémy, napriklad $tatnu vlajku,
« neviditelné sucasti zlozitych vyrobkov;
o vlastnosti vyzoru produktu, ktoré su dané vylu¢ne technickou funkciou.

@ Zaklady dusevného vlastnictva pre ucitelov
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Ako je dizajn chraneny?

Dizajn musi byt zapisany, aby bol v plnej miere chraneny. Dizajny je mozné zapisat:

« vjednotlivych krajinach na ich narodnych uradoch pre dudevné vlastnictvo,

« na urovni Eurépskej tinie ako dizajn Spolocenstva, ktory sa automaticky vztahuje na vietky ¢lenské staty
EU v jednej prihldske na Urade Eurépskej tinie pre dusevné vlastnictvo (EUIPO)

o prostrednictvom medzinarodnej prihlasky, ktort vybavuje Svetova organizdcia dusevného vlastnictva
(WIPO).

Zapis je rychly a dizajn Spolocenstva je mozné zapisat v priebehu niekolkych dni. Ochrana dizajnu je ¢asovo
obmedzena. V Eur6pskej tnii je povodna ochranna doba pit rokov od datumu podania prihlasky. Ochranu
mozno obnovit na dalsie obdobia piatich rokov, a to najviac na 25 rokov.
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gAké st vyhody zapisanych dizajnov?

Preukazanie existencie a vlastnictva dizajnu.

Oficialny narok

Zapisané prava chrania vlastnika dizajnu tym, ze mu poskytuju vylu¢né
prava na jeho pouzivanie.
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Majitel zapisaného dizajnu moze zabranit tretim stranam v pouzivani chra-
neného dizajnu v inych formach, vrétane: vyroby, ponuky alebo uvddzania :
chrdneného dizajnu na trh, vyvozu, dovozu alebo pouzivania vyrobku, v:
ktorom je dizajn stelesneny a skladovania takéhoto vyrobku na tieto tucely.

.
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Nezapisané dizajny
V Eurépe moze byt dizajn chraneny aj automaticky, bez zapisu pre celt Eurépsku uniu. Tato ochrana je vsak ob-

medzena a trva len tri roky od datumu prvého spristupnenia dizajnu verejnosti v Eurépskej unii. Tato ochrana
sa vztahuje len na zhodné képie dizajnu. Tento systém ochrany sa casto pouziva v médnom priemysle.

Zaklady dusevného vlastnictva pre ucitelov
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Zemepisné oznacenia

Co je zemepisné oznacenie?

Zemepisné oznacenie (ZO) je oznacenie pouzivané na vyrobkoch s konkrétnym zemepisnym povodom,
ktorych vlastnosti a/alebo dobru povest je mozné pripisat tomuto ich poévodu. ZO sa obvykle pouzivaju pri
polnohospodarskych vyrobkoch, potravinach, vinach a liehovindch, remeselnych a priemyselnych vyrobkov,
a odkazuju na nazvy miest. Chranené vSak mozu byt aj iné ako zemepisné nazvy, ak suvisia s konkrétnym
miestom. Napriklad syr Feta nie je pomenovany po mieste, ale podla talianskeho slova , fetta®, ktoré znamena
»kusok®, a ktoré sa stalo sucastou gréckeho jazyka v 17. storoci. Viaceré faktory, ako napriklad skutoc¢nost,
ze 85 % syra feta v EU na obyvatela a na rok sa spotrebtiva v Grécku alebo skuto¢nost, ze syr feta sa obvykle
predava pod oznaceniami, v ktorych sa odkazuje na grécke kulturne tradicie a civilizaciu, vedud k tomu, zZe
spotrebitelia v EU vnimaju syr feta ako v zdsade grécky vyrobok.

Zemepisné oznacenie musi:

identifikovat vyrobok ako pochadzajuci z urcitého miesta (napr. Chianti identifikuje vino
pochadzajuce z talianskej oblasti Chianti alebo syr Roquefort pochadzajici z franctuzskej oblasti
Roquefort-sur-Soulzon)

vlastnosti, znaky alebo dobra povest vyrobku by mali byt vysledkom miesta jeho pévodu (napr.
vlastnosti Chianti si vysledkom hrozna, ktoré je pestované v pdde tejto konkrétnej talianskej
oblasti, zatial ¢o vlastnosti syra Roquefort su vysledkom kvality mlieka ziskaného z domaécich
plemien oviec, kfmenych tradi¢nym krmivom a vlastnosti jaskyn, v ktorych tento syr dozrieva).

Ochrana zemepisnych oznaceni v Europskej aunii

Chranené oznacenia pdévodu (CHOP) identifikuju vyrobky, ktoré su vyrabané,
spracuvané a pripravované v konkrétnej zemepisnej oblasti, za pouzitia uznavaného
know-how miestnych vyrobcov a surovin z danej oblasti.

Pri vyrobkoch s CHOP sa vsetky fazy postupu vyroby potravni musia realizovat v
dotknutej oblasti. K CHOP patria napriklad CHOP Bordeaux (Francuzsko, vino),
CHOP Cava (Spanielsko, vino), CHOP Manouri (Grécko, syr).

Chrénené zemepisné oznacenia (CHZO) identifikuju vyrobky, ktorych kvalita alebo dobra
povest stivisi s miestom alebo oblastou, kde sa vyrabaju, spractvaju alebo pripravuju, hoci
pouzité suroviny nemusia nevyhnutne pochddzat z tejto zemepisnej oblasti. Vyrobky s
oznacenim CHZO maju $pecifické vlastnosti alebo povest suvisiacu s urcitym miestom,
a minimalne jedna faza vyrobného procesu sa musi realizovat v danej oblasti, pricom
suroviny pouzité pri vyrobe mozu pochadzat z inej oblasti. K CHZO patria napriklad
Ceské pivo (Ceské republika, pivo), CHZO Lammefjordskartofler (Dansko, zelenina)
alebo CHZO Primorska (Slovinsko, vino).

Vyhladajte si dalsie zemepisné oznacenia na adrese https://www.tmdn.org/giview/

Alebo v chutnych receptoch objavte vyrobky v eurépskej kvalite nestice zemepisné oznacenia: Zemepisné
oznacenia v receptoch
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Obchodné tajomstva

Co je obchodné tajomstvo?

Pojem ,,obchodné tajomstvo“ modze pdsobit staromodne. V ére bleskurychleho vyhladavania na internete je
len velmi malo veci nezndmych alebo nepoznatelnych. Obchodné tajomstvé vsak napriek tomu stéle zohréava-
ju (a pravdepodobne stile budu zohréavat) vyznamnu tlohu pokial ide o konkuren¢nu vyhodu podnikov. Spo-
lu s ochrannymi znamkami su obchodné tajomstva klu¢ovymi prvkami mnohych franchisingovych retazcov,
ako st restaurdcie s rychlym obcerstvenim, kadernictva, obchody s oble¢enim, atd.

Obchodné tajomstva, ktorym sa obcas hovori aj know-how, sa tykaju dovernych obchodnych informacii, kto-
ré podniku poskytuji konkuren¢nt vyhodu. Obchodné tajomstvo je informacia, ktorti nepozna nikto iny nez
firmy, ktoré vyrobky vlastnia, a ich zamestnanci.

Obchodné tajomstva zahfiaju vyrobné/priemyselné tajomstva a komerc¢né tajomstva. Okrem iného zahfnaja
metody predaja, distribu¢né metddy, profily spotrebitelov, reklamné stratégie, zoznamy dodavatelov a klien-
tov, cenniky a, samozrejme, vyrobné procesy.

Moze ist o pozitivnu (spravne postupy), ako aj negativnu informaciu (chyby, ktorym sa je potrebné vyhybat).

Aké su kritéria obchodného tajomstva?

Obchodné tajomstvo moéze byt obchodnym tajomstvom len dovtedy, kym je tajné. Informadcie, ktoré predsta-
vuju obchodné tajomstvo:

musia mat podnikovu, obchodnu alebo ekonomicku hodnotu,

nesmu byt zname,

Musi sa preukazat vynalozenie primeraného usilia na zachovanie

dovernosti.

Je obchodné tajomstvo pravom dusevného vlastnictva?

Nie, nie je. Obchodné tajomstva nie si pravom dusevného vlastnictva. Drzitel obchodného tajomstva nema
vyhradné pravo na svoje dielo. Nemoze konkurentom zabranit v tom, aby tajomstvo nezistili alebo aby nepri-
8li na rovnaké riesenie.

Obchodné tajomstva mozu byt nezavislé od patentov alebo ich moézu dopliat. Velmi ¢asto sa vyuzivaju v
ramci kreativneho procesu, ktorého vysledkom je inovacia. Kym nie je podana prihlaska o ochranu vynalezu,
vynalezca musi velmi dbat na zachovanie dovernosti vynalezu, aby zabezpecil, Ze bude splnena poziadavka
novosti.

V pripade franchisingovych dohdd poskytovatel franchisingu poskytne nadobudatelovi relevantné know-how,
ktoré sa pravidelne aktualizuje s cielom zachovat konkuren¢nu vyhodu franchisingovej siete.

Obchodné tajomstva st chranené zakonom len v pripadoch, ked niekto ziskal doverné informacie nezakon-
nymi prostriedkami (napr. na zéklade $piondze, kradeze alebo uplatkarstva).
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Patenty
Co je patent?

Patent vynalezcom poskytuje ochranu vynalezu. Vynalez je rieSenie konkrétneho technologického problému
vo forme vyrobku alebo procesu, ktory nam zjednodusuje alebo zlepsuje zZivot. V pripade uspechu nového
rieSenia, sa toto rieSenie stava vyznamnym nastrojom v rukach inovatora a dolezitou konkuren¢nou vyhodou
spolo¢nosti na trhu.

Konkurenti sa preto s najva¢Sou pravdepodobnostou budu usilovat vyrabat podobné alebo zhodné vyrobky.
Na ochranu inovatora a podporenie dalsej kreativity patent umoziuje inovatorovi, aby dal$im osobam zabranil
pretvorit, pouzivat, predavat alebo vyvazat vyrobok, ktory kopiruje jeho vynalez.

Patentom sa blokuje urcita technoldgia a zlep$enia, a preto je jeho platnost ¢asovo obmedzena. Maximalna
ochranna doba v pripade eurépskeho patentu je 20 rokov od datumu podania prihlasky.

Vynalezy mozu byt tplne jednoduché, napr. hracky, ale aj velmi zlozité, napr. jadrové zbrane. Najvyssi sud

Spojenych americkych $tatov sa raz vyjadril, Ze patentovat je mozné ,vsetko pod slnkom, ¢o vytvoril clovek®. V
Eurdpe musi patentovatelny vynalez splnat tri poziadavky:

Novost: Doteraz nebol v akejkolvek forme a nikde zverejneny.

Vynalezcovska ¢innost: Musi prekracovat hranice toho, ¢o je uz zndme. Nemdze ist o jednoduché
»pokracovanie“ alebo ,,obmenu® nie¢oho, ¢o uz existuje.

Priemyselna vyuiitel’nost’: Je mozna priemyselna vyroba alebo pouzitie.

. Napriklad:
. " |
— % __:I b Tento vynalez je zariadenim na ochranu usi zvierat, najma dlhosrs-
W LA tych psov, pred zaspinenim
. ’ b od jedla, ked zviera Zerie.
- I Zariadenie pozostava z Casti obvykle v tvare trubice na zachytenie

ca a ochranu ucha zvierata, a Casti na zachytenie trubicovej casti a usi
zvierata bokom od papule a potravy Zerticeho zvierata.
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Ako sa patent zapisuje?

Podnik alebo inovator mdze patent prihlasit:

- v konkrétnej krajine na ndrodnom patentovom urade

- v jednej alebo viacerych eurépskych krajindch na Eurépskom patentovom urade

- na celosvetovej trovni prostrednictvom Svetovej organizacie dusevného vlastnictva
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: Aké su nevyhody patentov?

Spracovanie prihlasok moze trvat aj roky.

Postup podavania prihlasky zahfna zverejnenie technickych tdajov
(tajomstva vynalezu).

Zverejnenie

Patent sa musi kazdoro¢ne obnovovat. KedZe vyndlezy mozu byt casto
chranené viacerymi patentmi, naklady sa rychlo mézu nakopit.
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Ziskanie patentu nie je zarukou obchodného uspechu. Vyndlezca musi zabezpecit, ze vyho-
dy vyplyvajice z patentu prevazia cas, Usilie a peniaze vynalozené na jeho ziskanie a zachovanie.
Pri zapise patentu musia spolo¢nosti svoj vynalez podrobne opisat a odhalit tak jeho tajomstva. Pa-
tent nechrdni vyrobky ako také, chrani jednotlivé kroky vynilezu formou patentovych néarokov. For-
mulovanie patentovych narokov je samo o sebe umenim a musia ho mat na starosti patentovi pravnici.

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000
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Narok:
Zariadenie na ochranu u$i zvierat pozostavajuce z:

« Dvojice obvykle trubicovych chrani¢ov tvorenych kusom
formovatelného materialu, ktory sa v prirodzenom stave
zvykne sformovat do pozadovaného trubicového tvaru,

« kazdy z uvedenych chrénicov je mozné po dlzke otvorit,

p aby bolo mozné jednoducho vlozit jedno z usi zvierata,

« umiestnuje sa flexibilnym spojenim jedného konca chréanica z
koncom druhého chranica v prislusnom odstupe a pripevnenie
tohto zariadenia na hlavu zvierata tak, aby pozdiina os kazdého
chranicaacastkazdéhouchazvieratabolivpodstatehorizontalne

; apriblizne kolmok hlave zvierata, pricom vtejto polohe sukonce

- G usi zvierata od seba vzdialené na viac ako $irku hlavy zvierata.
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Mnohé velké spolo¢nosti vyuzivaji na ochranu vyrobkov namiesto ich zapisania ako patenty iné prava
dusevného vlastnictva, pri ktorych nemusia odhalit ich tajomstva. Spolo¢nost Coca Cola napriklad nikdy
nepatentovala recept na svoj vyrobok, a uprednostnila jeho utajenie. Toto strategické rozhodnutie spolo¢nosti
pomohlo zabezpe(it, aby ,,Coca Cola“ zostala svetoznama bez toho, aby sa niekto dozvedel recept na nu.

V tomto pripade rozhodnutie zapisat patent zavisi aj od tajomstva a technickej stranky patentu. Ak je vynalez

mozné pomocou spatnej analyzy velmi lahko vytvorit napriklad rozlozenim motora, ochrana tajomstva nebude

mat zmysel. V pripade vyrobku Coca Cola mala ochrana zmysel, kedZe recept bolo velmi tazké pomocou
spatnej analyzy rekonstruovat.
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Kviz o dusevnom vlastnictve

1 Dusevné vlastnictvo ...

A existuje uz velmi dlho

B pozostava zo suboru prav
C chrani diela

D vsetky uvedené moznosti

2 Dusevné vlastnictvo méze ...

A chranit vynalezy

B chranit pisomné diela a prezentacie
C pridat podniku hodnotu

D vsetky uvedené moznosti

3 Na ziskanie patentu musi vynalez ...

A byt novy

B prekracovat medze toho, ¢o uz existuje
C Dbyt priemyselne vyuzitelny

D spliat vietky uvedené poziadavky

4 Ochrannd znamka ...

chrani vynalez

chrani déverné informacie
rozliSuje vyrobky a sluzby
chrani vzhlad vyrobkov

0O w >

5 Dizajn ...

A je vonkajsi vzhlad celého vyrobku alebo jeho casti
B nemusi byt zapisany, aby bol plne chraneny

C musi mat umeleckd hodnotu

D obvykle nema vysokd obchodnt hodnotu
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6 Autorské pravo nadobuda ucinnost ...

A ked je dielo zverejnené alebo vystavené
B automaticky pri vytvoreni diela

C ked je dielo zapisané

D kedje dielo cenné.

7 Ktoré z tychto moznosti si chranené autorskym pravom?

A pocitacové programy a databazy
B fotografie a vided

C hudobné zapisy a texty piesni

D vsetky uvedené moznosti

8 Ak ma $tudent vynikajuci inovativny napad, mal by ...

A sidavat pozor, ked o nom bude rozpravat inym

B poradit sa o tom, ako ho chranit

C zverejnit ho na socidlnych sietach, aby sa stal dobre zna-
mym

D odpovede A a B st spravne

9 Bezny smartfon ma ... patentov.

A 250
B 2500
C 25000
D 250000

10 Auto je chranené ...
A patentmi
B ochrannou znamkou a zapisanym dizajnom

C autorskym pravom
D vsetky uvedené moznosti
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